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HISTORIAY

Origen

El Pop Art surge como una
reacién al Expresionismo Abs-
tracto y al Dadaismo «suefio
americano» y el «suefio euro-
peo» fueron parte fundamental
en la construccién de nuevas
constituciones sociales e incluso
culturales, que permitieron a la
mayoria de los paises afectados
por las guerras una recupera-
cién econémica marcada por
nuevas convenciones de con-
sumo. Es asi, que a partir de
diversas realidades cotidianas,
se desarrolla una nueva forma
de ver y tratar al arte, desde
perspectivas globales y sociales.

Historia

El Pop Art documenta las
costumbres de una sociedad;
es una manifestacién pléstica
de una cultura caracterizada
por el consumo, la tecnologia,
el ocio, las modas, etc. Revo-
lucioné el mundo de las artes
plasticas en los afios 50 y 60s,
se cuestioné sobre el verdade-
ro significado del arte en un
mundo que se encuentra en
constante transformacién. Fue
influido por la publicidad, el
consumismo, la cultura de ma-
sas. Es considerado un hito del
posmodernismo. El objeto del
arte: Los objetos comunes se
transformardn en obras de arte.

Constitucion

Se utilizaron imagenes y objetos
cotidianos, como productos de
consumo, celebridades, cémics

y logotipos comerciales, para
explorar temas como la fama,
el consumismo, la cultura de
masas, la produccién en serie y
la sociedad de consumo.

El Pop Art se inspir6 en la cul-
tura popular y el consumismo
de la sociedad moderna. Los
artistas del Pop Art tomaron
elementos de la publicidad, los
medios de comunicacién, las re-
vistas, el cine y la musica, y los
incorporaron en sus obras para
dotarlas de expresion.

Signos y constelaciones
enamorados de una mujer,
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Rechazo de la distincién
entre el arte y la cultura
popular: Uno de los aspectos
clave del Pop Art fue su deseo
de derribar las barreras entre
el arte considerado “elevado”
y la cultura popular conside-
rada “baja”, el propésito era
hacer que el arte fuera no
solo para unos cuantos, sino
para todos. El arte podia en-
contrarse en todas partes, los
objetos y las imagenes de la
cultura popular merecian ser
considerados como legitimos
objetos de arte. El Pop Art
descubre iconos y simbolos a
partir de la re-significaciéon de
los medios y objetos de consu-
mo masivo.

Zero Gravity, Robert Raus-
chenberg, sin fecha

5 POPART

Tuvo un impacto duradero en
el arte y la cultura contempo-
radnea. Senté las bases para el
arte conceptual, el arte con-
tempordneo y el arte basado
en la apropiacién. Su enfoque
en la iconografia y la cultura
de masas influyé en movimien-
tos posteriores como el neo-
pop y el arte callejero.

Just what is that makes
today’s homes so different,
so appealing?, Richard
Hamilton, 1956

)
/i

Los artistas del Pop Art uti-
lizaron una variedad de téc-
nicas y estilos para crear sus
obras. Muchos de ellos em-
plearon la serigrafia, que les
permitia reproducir imdagenes
de manera rapida y eficiente,
y adoptaron técnicas de im-
presion comercial para lograr
un aspecto limpio y uniforme.
También incorporaron elemen-
tos de la estética publicitariq,
como colores vivos, tramas de
puntos y tipografia llamativa.

INFLUENCIAS

El artista Pop es un operador de la cultura, experto en la mani-
pulacién y reproduccién de la imagen para llevar sus mensajes al
mayor publico posible, era innovador y se encargaba de redes-
cubrir el universo cotidiano de los elementos mds banales en una
sociedad industrial y de consumo en crecimiento.

Los iconos

Los artistas contemplan y
representan el poderio de los
monopolios norteamerica-

nos (el Délar, Coca Cola, la
bandera norteamericana, las
sopas Campbell’s, etc.) como
medios de constitucién y con-
formacién de la cotidianidad
de una sociedad en desarrollo.

a) Coca Cola

Simbolo del estilo de vida
norteamericano, un objeto
transformado en icono grdfico
que postula a la bebida como
un adorno, un elemento que
usa al consumidor como una
publicidad ambulante.

b) El délar

Simbolo del progreso estadou-
nidense generado a partir del
desarrollo y poderio econémi-
co que expresa supremacia.

c) Bandera norteamericana:
Emblema de una nacién en
transicién a una prosperidad,
donde se utilizé6 como un
objeto repetitivo en diversos
entornos, con lo que se busca-
ba enorgullecer al ciudadano
hacia la industria que se desa-
rrollaba.

Los idolos

Los artistas encuentran a estre-
llas de Hollywood y a figuras
representativas de la cultura,
sociedad y cotidianidad como
objetos artisticos que represen-
tan la idolatria de una libera-
cion vista desde conceptos y
productos diversos.

Los cémics

Como objetos artisticos, mues-
tran los sentimientos humanos
desde distintas formas de
comportamiento, de una for-
ma que el consumidor se vea
y sienta reflejado, hace que

lo trivial se muestre extraordi-
nario en base a su propuesta
gréfica, la cudl se mantiene y
es caracteristica.

Colores

Se utilizaban colores vivos y
luminosos para llenar senti-
mientos en una época llena de
optimismo y serenidad.

Three Flags, Jasper Jhons,
1958




RICHARD
HAMILION

«El arte pop es: Popular, transitorio, prescindible, de bajo
coste, producido en masa, joven, ingenioso, sexy, efectista,
glamuroso y un gran negocio»

Richard Hamilton

Fue uno de los primeros artis-
tas en utilizar el término “Pop
Art". Sus obras exploraron la
relacién entre el arte y la cul-
tura de masas, y combinaron
imdagenes de la publicidad y
la cultura popular con elemen-
tos del arte tradicional.

Conocido como el creador del
Pop Art, Richard Hamilton ha
sido uno de los pintores mas
relevantes de la historia del
arte del siglo XX. Se convirtié
en el impulsor en Inglaterra
de este nuevo estilo caracteri-
zado por los colores chillones,
lo urbano, lo llamativo, con
una gran carga de humor.
Hamilton ha destacado por su
ingenio a la hora de mezclar
elementos de la cultura de
masas, la produccién en serie
y lo efimero.

Richard Hamilton nacié el 24
de febrero de 1922, en Lon-
dres. Su pasién por el arte
nacié cuando era un adoles-
cente, ya que asistia a clases
nocturnas de arte. Posterior-
mente se inscribié en el Royal
Academy School donde estuvo
de 1938 hasta 1940, etapa en
la que se gané la vida reali-
zando trabajos en el mundo

de la publicidad. De 1941 a
1945 Hamilton trabajé como
disefiador industrial. En 1946
Hamilton retomé sus estudios
de pintura en la Escuela Royal
Academy, pero fue expulsado
en julio por desafiar las ins-
trucciones de sus maestros.

Después de un viaje a Nueva
York en 1963, Richard Ha-
milton comenzé a combinar
elementos de la fotografia y
de la pintura en sus cuadros.
Durante la década de 1980
estudié intensamente las
oportunidades que ofrecen los
medios digitales y su efecto en
la percepcién de la imagen y
las bellas artes.

My Marilyn, Richard Hamilton,
1965

Four self portraits - 05.3.81,
Richard Hamilton, 1990

Just what is it that makes Fashion - plate, Richard Hamilton,
today’'s homes so diferent?, 1965
Richard Hamilton, 1992
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ANDY

«Cuando tomas el pop, nunca vuelves a ver
un letrero de la misma manera. Cuando pien-
sas pop, América nunca vuelve a lucir igual»

Andy Warhol

Marilyn, Andy Warhol, 1967

O POPART

Andy Warhol nacié en Pittsburg
(Pensilvania) el 6 de agosto de
1928, es uno de los artistas mds
conocidos del movimiento.

Warhol utilizé técnicas de
reproduccién mecdnica, como
la serigrafia, para crear obras
de arte basadas en la cultura
popular, en la sociedad de ma-
sas, el mundo del consumo o los
medios de comunicacién: como
latas de sopa Campbell, bote-
llas de Coca-Cola y retratos de
celebridades. Una caracteristica
principal de sus obras es la re-
peticion de los elementos para
connotar el consumo masivo de
los objetos. En 1963 fundé The
Factory, estudio de arte que
funcioné entre 1963 y 1968, se
consideré el epicentro del Pop
Art neoyorquino.

Cows, Andy Warhol, 1977

«Su obra estd estrechamen-
te relacionada con marcas

e iconos tipicamente esta-
dounidenses: desde Marilyn
Monroe hasta Jackie Kennedy,
pasando también por produc-
tos como las latas de sopa
Campbell’s. Con cierta ironia,
Warhol muestra los rostros y
los productos reconocidos y
consumidos masivamente, al-
terados por el color, la escala
o la repeticion. De esta forma,
genera interrogantes sobre el
original y sobre la cultura de
donde estos referentes pro-
vienen» (The Andy Warhol
Museum, 2006).

Andy Warhol en exposicién




ROBERIT

RAUSCHENBERG

«La pintura tiene relacién tanto con el arte como con la vida.
Un par de calcetines es tan adecuado para hacer un cuadro
como la maderaq, los clavos, la trementing, el 6leo o el lienzo»

Milton Ernest Rauschenberg
(1925-2008), nacié en Port
Arthur, Texas. Robert Raus-
chenberg trabajé con una va-
riedad de medios incluyendo
la pintura, escultura, impresio-
nes, fotografia y performance,
alrededor de seis decadas en
las que experimento.

Se matricula en el Kansas
City Art Institute y en la _

Academia Julian. &
En 1948 se = -
incribe en el

Black Mountain College, y
debido a la precaria econo-
mia experimenté con papel
para heliografias: desenrollan-
do el papel en el piso, crean-
do composiciones con objetos
sobre ¢l y luego repasaba con
una lédmpara portatil hacien-
do impresiones tamafio real
de los mismos. De esa serie de
trabajos solo sobrevive Fema-
le figure de 1949.

11 PoPART

Robert Rauschenberg

Durante su estadia en Europa
produjo collages y esculturas
de pequefio formato, obras
expuestas en la prestigiosa
Galleria L'Obelisco de Floren-
cia y Roma, en sus obras uso
pieles de animales, maderq,
cuerda y pequefios objetos;
inspirado en su viaje a Africa.

Robert fue conociendo mas
_artistas y sus obras, como
B a Jasper Johns, los
& collages de
= Kurt Schwi-
tters o los
Ready-made de Marcel Du-
champ. Fue hasta mediados
de los cincuenta que produce
Los Combinados, se trata de
obras tridimensionales que
incorporaban elemenos picté-
ricos y escultoricos.

Coca-Cola Plan, Robert
Rauschenberg, 1958

En los sesentas incorporaria objetos e
imdagenes encontradas en sus pinturas,
luego de haber conocido a Andy Warhol
con quién compartié técnicas que Robert
comenzé a utilizar el proceso de serigra-
fia para transferir fotografias al lienzo.

«Vivimos en una época de excesos.
La avaricia es ilimitada»

Robert Rauschenberg

Tibetan Locks (Reel), Robert
Rauschenberg, 1987

Desde 1958, desarrolla una
técnica de transferencia para
instrumentar el uso de imdage-
nes fotograficas aparecidas
en prensa y luego tranferidas
directamente al lienzo. Al
igual sus obras establecen una
comunicacién entre contenido
y forma que resulto novedoso.

Desarrollé estd tecnica en la
serie Thirty-four ilustrations
for Dante’s inferno, que es
una serie de dibujos transferi-
dos que ilustran los treinta y
cuatro cantos del infierno de
Dante, pero le dié un giro al
poema dandole un contexto
contemporaneo usando figu-
ras populares como John F.
Kennedy y Adlai Stevenson.

Buffalo I, Robert
Rauschenberg, 1964

POP ART
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JAMES

ROSENQUIST

«Todavia no sé lo que significa el arte pop, para ser sincero»

James Rosenquist

James Rosenquist nacié el 29 de noviembre de 1933 en Dakota
del Norte, Estados Unidos.

Comenzé sus estudios de arte en la Escuela de Arte de Min-
nedpolis, y los completé con cursos de pintura en la Universi-
dad de Minnesota. Se instalé en su propio taller donde trabajé
durante tres afios realizando disefios, grandes carteles de los
que destacaban sus colores fluorescentes, a partir de los carte-
les se destacé como un representante pop americano.

13 PoPART

Simbolo, casi siempre, del con-
texto politico y cultural ameri-
cano en el que vivia, momento
que consideraba idéneo para
crear: «cuando las cosas se
vuelven peculiares, frustrantes
y extrafias, es un buen mo-

mento para ponerse a pintar».

Dishes, James Rosenquist, 1964

Pero, ipor qué se le denomi-
na pionero del pop art? Ni él
mismo lo sabe, y asi lo plasma
en su autobiografia, Painting
Below Zero: Notes on a Life
in Art, de 2009: «todavia no
sé lo que significa el arte pop,
para ser sincero».

El convertia los objetos mas
comunes y jugaba con su
textura, color, lineas y formas
para que el espectador vi-
sualizara en lo més ordinario
y abstracto una historia con
auténtico significado.

Rosenquist se sumergia en un
terreno inexplorado por mu-
chos de sus contempordneos
pop: los temas politicos y so-
ciales. Mediante la yuxtaposi-
cion, en apariencia irracional,
de imégenes procedentes de
la cultura popular de masas,
Rosenquist parecia tomar
elementos del surrealismo
para mostrar su mirada criti-
ca e irénica del mundo que le
rodeaba. La técnica imperso-
nal, heredada de sus afios de
pintor de carteles, aparecia en
unas imdgenes fragmentadas
y diseccionadas desde un pun-
to de vista tan cercano que
daban la impresion de haber
sido tomadas a través de una
lupa de aumento.

Wolrd's Fair Mural, James Rosenquist
1964

El artista invade todos los muros de las lugares de exposicio-
nes con inmensas pinturas-entorno que instala sobre paneles
fragmentados. James Rosenquist pinta imégenes familiares,
panfletos politicos o cuadros-manifiestos, e interviene en contra
de la guerra de Vietnam que sigue azotando el pais, contra el
mundo del dtomo.

House of fire, James Rosenquist 1989

POPART 14



ROY LICHTENSTEIN

«Mi trabajo no es acerca de la forma. Es

Roy Lichtenstein nacié el 27
de octubre de 1923 en Manha-
ttan, New York.

Lichtensteion se destacé por
sus pinturas inspiradas en

los cémics y las ilustraciones
populares. Utilizé técnicas de
impresién para imitar el estilo
de las vifietas de los comics,
creando obras con colores
vivos y tramas de puntos que
otorgaron dinamismo y a la
vez, dotaron de personalidad.

En sus obras representé temas
de la sociedad de consumo y
la vida cotidiana, haciendo
una critica personal hacia el
mundo contempordneo.

15 POPART

acerca de ver»

Roy Lichtenstein

Girl with Hair Ribbon, Roy Lichteins-
tein, 1965

Blaam, Roy Lichteinstein, 1962

Se caracteriza por su ironia, el
uso de puntos benday y colo-
res industriales, por utilizar el
lenguaje del cémic asi, crearia
retratos fieles de la sociedad
de consumo y de la cultura de
masas del mundo contempo-
rdneo.

Su obra estuvo influenciada
por la publicidad popular y el
estilo del cémic y se consideré
"disruptiva". Un dato inte-
resante es que Lichtenstein
describié el arte pop como "no
una pintura 'estadounidense’,
sino una pintura industrial”.

Whaam, Roy Lichteinstein, 1963

En su amplia obra como pin-
tor, escultor y artista gréfico
destacan sus muy conocidas
reinterpretaciones de la ban-
dera estadounidense y otros
simbolos como mapas, dianas
o numeros, ademds de sus
«Pinturas grises» obras com-
pletamente dominadas por
este color.

Flag, Jasper Jonhs, 1958

JASPER JOHNS

«Para ser un artista, hay que entregarlo todo,
incluido el deseo de ser un buen artista»

Jasper Johns

Sus trabajos empezaron a
subastarse a precios acojo-
nantes, convirtiéndose en el
artista vivo mds cotizado de
esos momentos. E| MoMA ad-
quirié sus obras como si fuera
un artista muerto.

Jasper Johns, es un artista
americano nacido Augusta,
Georgia en el afio 1930.

Es uno de los pintores mads
destacados del movimiento
Pop Art, junto a otros artistas
como Roy Lichtestein , Andy
Warhol y Richard Hamilton,
fundador de este movimiento
artistico.

Nunca estuvo cémodo repi-
tiéndose. Podria hacer bande-
ras y dianas toda su carrera,
pero fue cambiando a otras
muchas etapas, rompié varias
veces con su propio estilo para
dar lugar a otro.

Zero to nine, Jasper Jonhs, 1958
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APORIES A LA
PUBLICIDAD

Hablar de movimientos artisticos que han influenciado a la
publicidad y al disefio grdfico implica adentrarse en un univer-
so de estilos y tendencias que emergen permanentemente y
que aportan caracteristicas y elementos gréficos vitales para
la evolucién en el disefio de campaiias publicitarias. Es por
esto que la investigacion y el andlisis de nuevos movimientos
continuardn y mostrard posteriormente la renovacién de ideas
y doctrinas que evolucionan la manera de crear ideas de los
creativos para el impacto y la motivacién del consumidor.

17 POPART

Campaiia NEVER HIDE, Ray-Ban,
2009

Durante 1950 y 1960 es tam-
bién la época en la que, condi-
cionado por el consumo y la
sociedad de masas, la publi-
cidad empieza a coger gran
importancia en la sociedad.
Propiciado por el avance de

la economia de las mayores
potencias y el aumento de
calidad de vida de la clase
media que llevard a unos afios
en la que los medios, en espe-
cial la televisién, tendrdan gran
importancia.

Campaiia Pepsi Pop por Pepsi, 2013.

El Pop Art ofrecié a la publici-
dad la posibilidad de mostrar
la vida de una forma agra-
dable y bella donde todo era
bueno, alegre y donde los mo-
delos o protagonistas de las
campafias debian ser idolos
de la sociedad. La publicidad
y el disefio grafico supieron
usar el ejemplo de los ido-

los en el arte y lo llevaron al
concepto publicitario para
impactar y motivar al con-
sumidor. De esta manera es
que comienzan a aparecer los
idolos y personajes famosos
en las campaiias publicitarias,
haciendo grande una marca
o un producto a través de su
propia imagen.

Algunas de las obras podian
parecer anuncios, porque
tomaron elementos de ellas,
como las obras de Coca-Cola
de Warhol, que perfectamente
pueden pasar por una campa-
fia. Las fotos eran chocantes,
con la intencién de llamar la
atencién, usaban colores vivos.
Sin embargo, el objetivo de
ellos iba mas alla. Sus obras,
poseian un trasfondo de re-
flexion o critica.

Principales caracteristicas

-Se puede observar que la
imagen de los famosos no
necesariamente es fotogrdfica,
sino mads bien vectorial o digi-
tal para darle un toque artis-
tico haciendo una remembran-
za del Pop de los afios 60.

-Uso de los recursos digitales
donde los personajes se dise-
fian en forma de silueta para
destacar mejor los productos
que se estdn

promocionando.

-Texturas disefiadas de la re-
peticién de elementos

que le dan la forma y su dia-
gramacion.

-Imdagenes en blanco y negro
con retoque a color

de algunos elementos o partes
de la foto.

-Combinacién de imagenes en
mapa de bits con imagenes
vectoriales.

-Influencia en el diseio digital
de empaques y envases

-El flash y las sombras neén o
gausianas alrededor de pro-
ductos, objetos y personajes
se convierten en elementos
grdficos de importancia.

POP ART
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«La idea es enfrentar a ese personaje que para
mi es como una especie de dlter ego, no solo per-
sonal sino que creo que seria ideal que fuera de
todos. Lo que busco es ver de qué maneras tan
diferentes se puede ver a una misma personq,

depende cémo esté representada»

Arnaldo Coen nace en la
Ciudad de México en 1940.
Perteneciente a la generacién
Ruptura, fue galardonado
con el maximo reconocimiento
artistico en México, el Premio
Nacional de Ciencias y Artes
por “su obra ligada a la pintu-
ra, la investigacién del espa-
cio, la musica y la teoria del
arte contempordneo que le ha
permitido innovar e influir en
diversas generaciones”.

19 PoPAarT

A lo largo de su trayectoria la
obra de Coen ha pasado por
varios procesos de experimen-
tacién e investigacién geomé-
trica, espacial y temporal, a
veces interdisciplinaria. En

su estilo artistico son temas
constantes la presencia del
cuerpo femenino y lo erético,
lo onirico, las tensiones entre
lo geométrico y lo orgdnico,
la memoria visual y el tiem-
po, asi como los procesos de
transformacién en torno a

las formas, su repeticién y el
dinamismo.

Coen representa a Emiliano
Zapata como un icono pop,
protagonista de sus collages
desde 1977, lo percibe como
una figura multifacética que
estd condicionada a la temati-
ca o formato de cada una de
sus obras.

La relacién con este icono
nacié en 1977, cuando Arnal-
do Coen, quien trabajé en el
taller de Lawrence Calgagno
y ha experimentado en diver-
sas tendencias del expresio-
nismo , viajé a Africa para la
realizacién del Proyecto del
Disefio Urbano de Tanzania.
Su compaiiero de viaje fue el
libro Zapata y la Revolucién
Mexicana de John Womack Jr.
Tras el recorrido de aquellas
pdginas que lo fascinaron, el
pintor Arnaldo Coen adopté
a esta figura revolucionaria
como su alter ego.

Intersecciéon Ill. Te miro en lo que mi-
ras, Collages de Emiliano Zapata,
Arnoldo Coen

Cada uno de estos cuadros
representan una misma faceta
del Caudillo del sur, lo que
cambia es el entorno, la forma
en cémo estd pintado, las for-
mas geométricas que lo acom-
pafian en algunos casos, su
representacién abstracta en
otras, la imagen impresionista
o hasta pop que ha consegui-
do recrear el artista.

Emiliano Zapata es para Ar-
naldo Coen un hombre como
puede serlo cualquier otro,
decidié pintarlo casi a tamario
natural para lograr una con-
frontacién con la figura.
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